BYGG e VVS

Sammanfattning av Besokarstudie Nordbygg 2010

Bakgrund/syfte till besokarstudien

Den 23 - 26 mars arrangerades Nordbygg 2010. Under méssan genomfoérde Nordiska
Undersokningsgruppen, pa uppdrag av Stockholmsmaissan, en besdkarstudie.

Syftet &r att kontinuerligt f6lja upp och bevaka publiksammansittning, samt mésspublikens
attityd till méassan.

Syftet &r vidare att fa fram underlag for produktutveckling, reklam och mediaval, samt
sdljargument bade gentemot besdkare och utstillare.

Metod
Totalt intervjuades 619 besokare. Intervjuerna fordelades 6ver missans fyra dagar. Materialet
ar sedan viktat sé att antal intervjuer ska stimma 6verens med antal besokare per dag.

Intervjuperson
De som intervjuades var besokare (ej utstidllare och press) och dessa valdes ut slumpméssigt.

Utlindska besokare
som inte talade svenska, norska eller danska intervjuades ej, men tillfrigades om varifran de
kom.

Resultat
Hir finns en sammanfattning av de viktigaste resultaten redovisade.

Fakta om missan
Maissan hade totalt 59 322 dagsbesok.

Besokarbeskrivning

1. Verksamhetsomrdde 2. Verksamhetsort
Bestillare 4% Stockholm 29 %
Projektering 12 % Ovriga Sverige 65%
Produktion 37 % Skandinavien 4%
Forvaltning/Drift/ Baltiska ldnder inkl
Underhéll 14 % Ryssland 1 %
Handel 10 % Ovriga Europa 1 %
Annat 20 %
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Massbesoket

1. Vilka hallar besoktes?
Motsvarande resultat fran 2008 inom parentes

Hall A /VVS, Fastighetsautomation, Ventilation, Kyla 85%  (63%)
Hall B (Byggmaskiner, Verktyg, Personlig utrustning) 79 %  (65%)
Hall C (Bygg) 86 %  (83%)
Victoriahallen (Materialverkstan) 56%  (39%)
2. Var det ett sjalvklart beslut att besoka arets Nordbygg?

Ja 82 %
Nej 10 %
Vetej/Ejsvar 8 %

Betyg pa méssan

1. Det totala intrycket (skala 1 — 5). Svarsfrekvens anges i procent

Det totala intrycket av méssan 4 94 %
Utstéllarkvaliteten 4,1 94 %
Utstéllarantalet 4.1 91 %
Utstiéllarnas agerande generellt pd médssan 4 93 %
Atmosféren pad missan 4,1 95 %
Missans uppligg 4 93 %

2. Har missan blivit mer eller mindre intressant att besoka under de senaste dren?
Motsvarande resultat fran 2008 inom parentes

Mer intressant 39 % (17 %)
Inga storre skillnader 42 % (51 %)
Mindre intressant 3% (5 %)

Vet ¢j/Ej svar 16 % (27 %)

© Nordiska Undersokningsgruppen AB, médssundersokningar sedan 1986



3. Tidigare besok pa massan

Ja, 2008

Ja, 2006

Besokt 2004 eller tidigare

Forstagangsbesokare
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6. Kopintresset hos besdkarens foretag

Nara kop [FT112

Starkt intresse 14

Visst intresse “34

Inget intresse 22
Annan relation till branschen &n kép 1‘4
Vet ej/Ej svar 4:
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4. Kopinflytande

Helt avgérande
Mkt stort
Ganska stort

Ganska litet :
Inget inflytande 111
Berdrs ej/Ej i branscen [E]11
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7. Viktigaste motesplasten?

Ja

Vet gj

Nej 5‘
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5. Sjalvklart beslut att bes6ka massan

Ja

Nej

Vet ej/Ej svar
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Procent

8. Aterbesoksintresset

Ja, absolut

Ja, troligtvis

Kanske
Nej, troligtvis inte 4
Nej, absolut inte |1
Vetej {5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90100
Procent

Valkommen till Nordbygg 2012

Stockholmsmassan, S-125 80 Stockholm, Sweden
tel: +46(0)8-749 41 00, fax: +46(0)8-99 20 44
website. www.stofair.se
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Nordbygg, Besikarstudie 2010

Beskrivning av Nordbygg

—o— |nstdmmer

Viktighet
Svarsfrekvens Svarsfrekvens
| Instdmmer Viktighet
Branschens métesplats dér jag kan tréaffa likasinnade 35 3,9
‘ 95% 94%
En métesplats som ger inspiration och upplevelser 4
3972
96% 95%
En métesplats dar jag kan goéra affarer, jamféra leve-
rantdrer, produkter och tjanster 3,2 <3,5 96% 95%
En motesplats dar jag far ny kunskap (nyheter, de- 4
. - 4 3 97% 96%
monstrationer, utbildning)
I 1 I 2 ° 4 M l? t val
nte alls Medelvarde ycket va
Helt oviktig Mycket viktig

Fig 6.4 "Hur vdl stimmer foljande beskrivningar overens med din bild av Nordbygg och vad dr viktigast att du
Sar ut av ditt besok?" (Frg 9)
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